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(sociologie)	
La	pra<que	du	bistrot	est	

déterminée	par	des	
facteurs	sociaux	externes	
Le	client	croit	qu’il	choisit	ce	qu’il	
boit…	mais	il	est	dupe	de	ce	qu’il	

aime	(loi	sociale)	

(Psychologie)		
Le	client/individu	du	
bistrot	est	supposé	

maître	de	ce	qu’il	boit,	
aime	boire	sinon	c’est	…	
«	un	verres	ça	va,	trois	verres	

bonjour	les	dégâts	»	

(toxicologie)	
La	boisson	alcoolisée	est	une	
substance	psycho-ac@ve		

Elle	peut	rendre	dépendante	
Le	produit	est	autonome,	il	est	à	
consommer	avec	modéra<on	

?	

Le	goût	de	…	comme	
construc<on	collec<ve	de	soi	
Comprendre	et	apprendre	de	
l’amateur	sur	les	déterminants	de	son	
goût	de	…	ou	pour	le	bistrot	







«	 Chaque	 classe	 sociale	 a	 sa	 façon	 de	
s’alcooliser	 et	 selon	 les	 habitudes	 de	 son	
milieu,	 chacun	 prend	 à	 volonté	 le	 vin	
blanc	 à	 jeun,	 l’apéri@f	 aux	 heures	
consacrées.	Le	litre	de	vin	à	chaque	repas,	
le	ou	les	pe@ts	verres	au	dessert,	le	vin,	la	
bière…	»	

hygiène	individuelle	et	économie	domes<que,	1909	










